DIAPOZITIVI ANKETE

Lužija

Dne 27. 10. 2025 smo anketirali dijake SESGŠ Kranj. Reševali so spletno anketo, ki je bila dosegljiva na spletnem naslovu. https://sesgs.si/anketa Prejeli smo 30 odgovorov. Anketiranci so bili moški in ženske, od tega 57 % žensk in 43 % moških. Starost anketirancev je bila od 15 do 19 let (86 %) in od 20 do 25 let (11 %).

Na podlagi obdelave podatkov ankete Kupovanje toplo pripravljenih pri trgovcih z živili, če gre za družine dijakov SESGŠ kranj v aplikaciji Limesurvey, smo prišli do naslednjih rezultatov.

Iz grafa 1 je razvidno, da 45 % anektiranih dijakov oziroma njihovih družin občasno kupuje tople jedi v trgovinah z živili, 24 % jih redko kupuje, 21 % nikoli in 10 % pogosto.

Iz naslednjega grafa je razvidno, da največ anketirancev nakupuje v Lidlu, za tem v Šparu in Hoferju, najmanj pa v Mercatorju. 

Iz tega grafa je razvidno, da največ anketirancev kupuje toplo pripravljene jedi, ki jih pripravljajo trgovci z živili zaradi okusnosti in velike izbire. Manj jih pa kupujejo zaradi začinjenosti in zdravosti.

Iz grafa 4 je razvidno, da se 33 % anketirancev prehranjuje s toplo pripravljeno hrano, 30 % zelo malo ter srednje veliko in pa 7 % veliko.

Iz petega grafa je razvidno, da 48 % anketirancev zadovoljnih s toplo pripravljeno hrano, 38 % dokaj zadovoljnih, 10 % nezadovoljnih in 3 % zelo zadovoljni.

Iz predzadnjega grafa  je razvidno, da je 64 % anketirancem dostopna glede cene, če gre za toplo pripravljeno hrano, 18 % anketirancem je mnenja, da je hrana težko dostopna glede cene in ravno tako 18 % anketirancem je cenovno zelo dostopna.

Iz zadnjega grafa je razvidno, da je pečen piščanec najbolj priljubljena jed iz vitrine trgovca. Sledijo čevapčiči, lazanja in klobasa. 


