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5. DIAPOZITIV
Dne 16. 10. 2025 so dijakinje in dijaki SESGŠ, ŠC Kranj reševali anketo:Mnenja o influencerjih s strani dijakov SESGŠ. Dosegljiva je bila na spletu. Anketo je reševalo 20 dijakov in dijakinj SESGŠ Kranj. Starost reševalcev je bila od 16 do 20 let.

8. DIAPOZITIV
Iz prvega grafa je razvidno, da je za anketirance najpomembnejša edinstvenost oziroma ciljna usmerjenost. Nekoliko manj pa sta jim pomembna promocija in upoštevanje trendov

9. DIAPOZITIV
Iz tega diapozitiva je razvidno, da sta anketirancem najpomembnejši lasnosti lepota in veliko dogajanja. Malo manj pa veliko promocije, veliko nakladanja ter nesimpatičnost.

10. DIAPOZITIV
Iz naslednjega diapozitiva je razvidno, da je 58% anketirancev mnenja da imajo influencerji dobre vpliv.

11. DIAPOZITIV
Iz petega grafa je razvidno, da večina anketirancev influencerje spremlja na Tiktoku in Instagramu, nekaj manj pa na Youtubu najmanj pa na Spotifyu in Facebooku.
12. DIAPOZITIV
Iz tega diapozitiva je razvidno, da anketiranci menijo, da je najzanjimivejše gledati influencerje z video vsebino glede mode ter športa, malo manj pa igre na srečo in video igre.

13. DIAPOZITIV
Iz predzadnjega diapozitiva je razvidno, da so anketirancem najljubše scene potovalnih in fitnes influencerjev nekaj manj pa gambling in gaming influencerjev.

14. DIAPOZITIV
Iz zadnjega diapozitiva je razvidno, da večina anketirancev spremlja influencerje 3 do 5krat tedensko in 1 do 3krat tedensko ostali pa malo manj pogosto.
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