PREDSTAVITEV PROJEKTA NAKUPOVANJE PREK SPLETA S STRANI DIJAKOV SESGŠ
Avtorji: Karin Marolt

1. DIAPOZITIV
Pozdravljeni! Moje ime je Karin Marolt. Z mojima projektnima sodelavcema Lara Tomše in Bia Triller vam bomo predstavili projekt nakupovanje prek spleta s strani dijakov Sesgš.

2. DIAPOZITIV
Zasnova projekta.

3. DIAPOZITIV
V projektni nalogi smo si zastavili naslednja raziskovalna vprašanja: Katere so značilnosti nakupovanja prek spleta v Sloveniji, najbolj priljubljenih spletnih trgovin za nakup oblačil Answer.si, Cunja.si, Zalando, Zara, S.Oliver, AboutYou, Next, in Primark? Katere so značilnosti spletnega nakupovanja spletnega nakupovanja v primerjavi s klasičnim nakupovanjem med dijaki SESGŠ, vpliva spletnega nakupovanja na vsakdanje življenje dijakov SESGŠ in  psihofizičnega vpliva spletnega nakupovanja med dijaki SESGŠ? Kakšno je znanje dijakov SESGŠ glede spletnega nakupovanja v primerjavi s fizičnem nakupovanjem, vpliva spletnega nakupovanja na vsakdanje življenje in psihofizičnega vpliva spletnega nakupovanja? Kateri izdelek kupiti v spletni trgovini AbouYou za Marolt Karin, v spletni trgovini  Zara za Tomše Laro in spletni trgovini Zalando za Triller Bio? 

4. DIAPOZITIV
Za ta projekt smo se odločili zato, ker želimo bolje spoznati nakupovanje prek spleta s poudarkom na oblačilih. Analizirali pa smo tudi teoretična izhodišča spletnega nakupovanja v povezavi s fizičnim nakupovanjem.

5. DIAPOZITIV
V projektni nalogi smo si postavili naslednje cilje: Spoznati nakupovanje prek spleta v Sloveniji. Spoznati spletne trgovce z oblačili: Zara, AboutYou … Ugotoviti mnenje dijakov SESGŠ glede spletnega nakupovanja v primerjavi s klasičnim nakupovanjem, vpliva spletnega nakupovanja na dijake Sesgš, psihofizičnih vplivov spletnega nakupovanja na dijake Sesgš, Preveriti znanje dijakov Sesgš glede spletnega nakupovanja v primerjavi s fizičnim nakupovanjem, vpliva spletnega nakupovanja na vsakdanje življenje, psihofizičnega vpliva spletnega nakupovanja. Določiti izdelek ki ga bomo kupili v spletni trgovini AbouYou, Zara, Zalando. Spoznati spletno trgovino Cunja.
 

6. DIAPOZITIV
Opravili smo naslenje analize: Kupovanje prek spleta v Sloveniji …

Naša elektronske ankete so imele naslednje naslove: Spletno nakupovanje v primerjavi s klasičnim nakupovanjem med dijaki SESGŠ. Vpliv spletnega nakupovanja na vsakdanje življenje dijakov SESGŠ. Psihofizični vplivi spletnega nakupovanja na dijake SESGŠ.

7. DIAPOZIV
Znanje dijakov smo preverjali s kvizi: Spletno nakupovanje v primerjavi s fizičnim nakupovanjem. Vpliv spletnega nakupovanja na vsakdanje življenje. Psihofizični vpliv spletnega nakupovanja.

Z večparametrskim programom DEXi smo želeli ugotoviti, kateri izdelek izbrati v spletnih trgovinah About You, Zara in Zalando, pri čemer vsaka projektna sodelavka nakupuje v eni izmed njih.


8. DIAPOZIV
Izdelali smo tudi naslednje puzle: Spletno nakupovanje v primerjavi s fizičnim nakupovanjem, vpliv spletnega nakupovanja na vsakdanje življenje, psihofizični vpliv spletnega nakupovanja.


9. DIAPOZITIV
Dne 18. 11. 2025 so dijaki SESGŠ, ŠC Kranj reševali kviz o spletnem nakupovanju v primerjavi s fizičnim nakupovanjem, ki je bil dosegljiv na spletu. Kviz je reševalo 37 reševalcev. Reševalci so bili moški in ženske, od tega 60 % žensk in  40 % moških. Starost reševalcev je bila od 15 do 19 let.

10. DIAPOZITVI
Na projekciji si lahko ogledate rezultate kviza.

11. DIAPOZITIV
Reševalci kviza so zelo dobro odgovarjali na kvizno vprašanje, ki je bil tipa: kratek odgovor (Slika 2). Vprašanje se je glasilo: Kateri dejavnik je pri fizičnem nakupovanju običajno pomembnejši kot pri spletnem? Pravilen odgovor je bil: Možnost osebnega stika z izdelkom. Reševalci kviza so navajali naslednje odgovore: Možnost osebnega stika z izdelkom ipd.

12. DIAPOZITIV
Reševalci kviza so zelo dobro odgovarjali na 2. kvizno vprašanje tipa: Ujemanje (Slika 3). Pravilnih odgovorov je bilo malo več kot 70 %. Osnovno vprašanje se je glasilo: Katere so prednosti spletnega nakupovanja?

13. DIAPOZITIV
Na tretje kvizno vprašanje tipa Drži/Ne drži (Slika 4) je bilo malo več kot 90 % pravilnih odgovorov. Pravilna trditev se je glasila: Prednost fizične trgovine je neposreden stik z izdelkom, kar pomeni, da kupec lahko izdelek vidi, prime, preizkusi in takoj oceni kakovost.

14. DIAPOZITIV
Na četrto kvizno vprašanje tipa Več izbir je bilo 78 % pravilnih odgovorov (Slika 5). Vprašanje se je glasilo: Kaj je glavna slabost spletnega nakupovanja v primerjavi s fizičnim?

15. DIAPOZITIV
Na zadnje kvizno vprašanje, ki je bil tipa Ugnezdeni odgovori (Slika 6), je bilo okoli 50 % pravilnih odgovorov. 

Trditev se je glasila: Preko spletnih strani lahko (enostavno; težko)  najdemo najboljše ponudbe in (popuste).Pri zadnjem odgovoru so reševalci kviza navajali: Popuste 

16. DIAPOZITIV
Uporabljeno literaturo si lahko ogledate na projekciji.

17. DIAPOZITIV
Je mogoče še kakšno vprašanje. Če ni vprašanj, se vam najlepše zahvaljujem za vašo pozornost.
