
Besedilo poudarja tri ključne elemente, ki so za gledalce poslovnih videov najpomembnejši:

3. **Hrepenenja** – To so globlje, čustvene potrebe gledalcev, kot so želja po priznanju, občutek varnosti, 
samouresničitev ali vpliv v svoji panogi.

Vsebina poslovnih videov je najbolj učinkovita, če se osredotoča na te tri vidike, saj tako pritegne in zadrži 
pozornost gledalcev ter jih motivira k dejanjem.

2. **Strahovi** – Nanašajo se na tveganja ali izzive, ki jih gledalci želijo preprečiti. To vključuje strah pred 
neuspehom, izgubo denarja, napake v poslovanju ali slab ugled.

1. **Njihove želje** – To so cilji, ki jih gledalci želijo doseči. V poslovnem kontekstu to lahko pomeni večjo 
produktivnost, boljše poslovne rezultate, finančni uspeh ali pridobivanje novih veščin.

- Zakaj deluje? Ker podjetniki ne želijo izgubiti podatkov.  

- Vsebina: Nasveti za javno nastopanje in prepričljivost.  
- Zakaj deluje? Ker ljudje hrepenijo po priznanju in vplivu.  

 � **Primer:** Video o podjetniški svobodi  
- Naslov: *"Kako zgraditi podjetje, ki vam omogoča svobodo?"*  

- Zakaj deluje? Ker nagovarja željo po večji prodaji in uspehu.  

- Zakaj deluje? Ker gledalci želijo napredovati v karieri.  

### 2 � **Strahovi** (tveganja, ki se jim želijo izogniti)  

� **Primer:** Motivacijski video za zaposlene  

- Naslov: *"Ali je vaše podjetje varno pred hekerskimi napadi?"*  

- Naslov: *"Postanite vodja, ki ga ekipa spoštuje!"*  

� **Primer:** Video o uspešni poslovni strategiji  
- Naslov: *"5 načinov, kako povečati prodajo v 30 dneh!"*  

### 1 � **Njihove želje** (cilji, ki jih želijo doseči)  

� **Primer:** Video o kibernetski varnosti  

- Vsebina: Razlaga nevarnosti in kako jih preprečiti.  

- Vsebina: Kako izboljšati vodstvene veščine.  

� **Primer:** Video o slabih finančnih odločitvah  
- Naslov: *"3 napake, zaradi katerih podjetja propadejo!"*  

- Vsebina: Praktični nasveti, ki podjetnikom pomagajo rasti.  

- Vsebina: Opozarja na napake pri upravljanju denarja.  
- Zakaj deluje? Ker podjetniki nočejo izgubiti svojega poslovanja.  

### 3 � **Hrepenenja** (globoke potrebe in čustva)  
 � **Primer:** Video o osebnem razvoju  
- Naslov: *"Kako postati samozavesten in vpliven govorec?"*  

Tukaj so primeri poslovnih videov, ki se osredotočajo na **želje, strahove in hrepenenja** gledalcev:  

- Zakaj deluje? Ker ljudje hrepenijo po svobodi in življenjskem slogu brez stresa.  

### � **Zaključek**  

- Vsebina: Navdihujoča zgodba o podjetniku, ki zdaj dela manj, a zasluži več.  

Če želite ustvariti učinkovit poslovni video, naj bo osredotočen na to, **kaj gledalci želijo, česa se bojijo in 
po čem hrepenijo**. Tako bo pritegnil pozornost, zadržal zanimanje in motiviral k dejanju. �



- Morda si želijo **izziv in intelektualno stimulacijo**, ki jo ponuja igra proti umetni inteligenci.  

### 2 � **Strahovi (česa se gledalci bojijo?)**  

Video **"Kako igrati Wbridge5"** je verjetno namenjen igralcem bridža, ki želijo uporabljati program 
Wbridge5. Analizirajmo ga glede na **želje, strahove in hrepenenja** gledalcev:

- Da se ne bodo mogli učiti ali vaditi igre brez človeškega nasprotnika.  

- Igralci bridža želijo postati **boljši v igri** in izboljšati svoje strategije.  

� � Omogoča igralcem, da sami vadijo in razvijajo svoje veščine.  

� � Poudarja ključne elemente, kot so končni štrihi in zaporedje igre, kar pomaga pri učenju.  

- Želijo igrati kadarkoli, tudi če nimajo dostopa do človeških nasprotnikov.  

� � Predstavlja način, kako bridž igrati brez človeških nasprotnikov, kar pomeni več možnosti za 
izboljšanje.  

 � **Kako video nagovarja te želje?**  

- Strah, da bi delali napake in ne razumeli pravil.  

### 3 � **Hrepenenja (po čem gledalci globoko hrepenijo?)**  

 � **Kako video naslavlja ta hrepenenja?**  

### 1 � **Želje (kaj gledalci želijo?)**  

- Da bo Wbridge5 preveč zapleten in ga ne bodo znali uporabljati.  

 � **Kako video odpravlja strahove?**  

- Najti orodje za **trening in izboljšanje svojih veščin**.  

� � Video prikazuje praktično uporabo, kar zmanjšuje strah pred neznanim programom.  

### **Zaključek**  
Ta video je uporaben za igralce bridža, saj jim omogoča učenje, zmanjšuje strah pred tehnologijo in 
podpira njihovo hrepenenje po izboljšanju miselne igre. ��

- Naučiti se uporabljati Wbridge5 in igrati proti umetni inteligenci.  

� � Ponuja vodič, ki razloži uporabo programa.  

- Bolje razumeti pravila igre in strategije.  

� � Jasne oznake v videu ("TU SO RAZVIDNI KONČNI ŠTIHI") pomagajo razumeti delovanje 
programa.  


